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ZAPROSZENIE DO SKLADANIA OFERT

Dziatajgc na podstawie Decyzji nr 11/2014 z dnia 11 kwietnia 2014 r. Dyrektora Centrum Projektow
Europejskich w sprawie ustalenia Regulaminu udzielania zamdéwien w CPE, Zamawiajacy, tj. Centrum
Projektéw Europejskich, uprzejmie zaprasza Panstwa do przestania oferty, zgodnie z podanymi ponizej
warunkami:

1. Przedmiot zamdéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest:

A. Przygotowanie scenariusza spotu reklamowego dla Programu Wspdtpracy Transgranicznej
Polska — Biatoru$ — Ukraina 2007 — 2013 (dalej Programu): 60-sekundowy spot, ktérego celem
ma by¢ wzrost $wiadomosci mieszkancow regiondw przygranicznych na temat rezultatéw
Programu: jego idei, projektéw, ktére dofinansowat, korzysci, ktére przynosi

B. Opracowanie istotnych warunkéw zamoéwienia pod katem wyboru realizatora spoty (wykonanie
opisu przedmiotu zamdwienia, opracowanie warunkéw, jakie musi spetniac¢ producent spotu).

C. Koordynacja procesu produkcji spotu —zamdwienie opcjonalne

Ustuga obejmuje analize informacji o projektach finansowanych przez Program (117 réznych projektéw
wspdtpracy transgranicznej, w tym 6 z nich sktada sie tacznie z 56 mikroprojektéw)'. Analiza (przy
pomocy materiatdw Zamawiajgcego) ma postuzy¢ do wybrania odpowiedniego ujecia tematu, aby spot
byt syntezg Programu, w sposéb oryginalny i wciggajgcy przedstawiat wspdtprace transgraniczna.
Ustuga powinna by¢ zrealizowana zgodnie z zapisami umowy, ktérej projekt stanowi zatgcznik nr 1 do
niniejszego zaproszenia. Doktadny opis przedmiotu zamdwienia (dalej: OPZ) stanowi zatacznik nr 1 do
umowy. Doktadny harmonogram realizacji umowy (termin zakonczenia etapu analizy, termin
przekazania scenariusza prébnego, czas potrzebny na wprowadzanie poprawek do scenariusza
prébnego, czas potrzebny na przygotowanie istotnych warunkéw zamowienia dla ustug zwigzanych z
produkcjg spotu i inne terminy) zostanie ustalony przez strony przed podpisaniem umowy podczas
spotkania przygotowawczego w siedzibie Zamawiajgcego w ciggu 3 dni roboczych od dnia ogtoszenia
wynikéw wyboru Wykonawcy. Sporzgdzony harmonogram bedzie obowigzujacy dla stron i bedzie
stanowit integralng czes¢ zatgcznika nr 1 do umowy — opisu przedmiotu zamowienia. Scenariusz
powstawat bedzie na bazie wspdtpracy z Zamawiajgcym, na zasadzie wymiany opinii, informacji i
doswiadczenia.

! W kazdym projekcie wystepuje partner z Polski oraz z Biatorusi i/lub Ukrainy. Wystepuja takze projekty
tréjstronne. Tematyka projektéw jest bardzo réznorodna. Zakres tematyczny zobrazowany jest przez podziat na
priorytety i dziatania podany na stronie http://www.pl-by-ua.eu/pl,3. Pokaz slajdéw ilustrujgcych przyktadowe

projekty dostepny jest na stronie https://www.youtube.com/watch?v=g14P5nhOelk .



http://www.pl-by-ua.eu/pl,3
https://www.youtube.com/watch?v=g14P5nhOeIk

Najwazniejsze zatozenia: budzet przeznaczony na produkcje spotu zostanie ustalony w trakcie prac, w

zaleznosci od przyjetego wariantu scenariusza. Spot musi byé gotowy najpdzniej w dniu 22 czerwca.

Konieczne moze by¢ umiejscowienie planéw zdjeciowych zaréwno w Polsce jaki i na Biatorusi i

Ukrainie. Przedmiot umowy finansowany jest ze sSrodkéw Unii Europejskie;.

2. Warunki, jakie musi spetnia¢ Wykonawca:

a)

b)

Wyksztatcenie wyzsze zdobyte na uczelni/uczelniach, ktére specjalizujg sie w ksztatceniu z
zakresu sztuki filmowej i/lub produkcji telewizyjnej i/lub dziennikarstwa/komunikacji spotecznej
i/lub komunikacji marketingowej i/lub psychologii spotecznej lub wyksztatcenie zdobyte na
kierunkach pokrewnych.

Minimum 3-letnie doswiadczenie w tworzeniu materiatéw audiowizualnych, w tym spotéw
reklamowych wykorzystywanych w komunikacji spotecznej i/lub komunikacji zewnetrznej lub
wewnetrznej i/lub kampaniach nakierowanych na budowe marki/wizerunku w odniesieniu do:
podmiotéw gospodarczych o zasiegu miedzynarodowym — tworzenie narzedzi komunikacji
uwzgledniajacych rézne uwarunkowania kulturowe (komunikowanie wartosci, misji, spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (uwaga: nie dotyczy tworzenia reklam handlowych) i/lub organizacji
pozarzgdowych i/lub instytucji publicznych. Wymagane doswiadczenie obejmowac musi analize
materiatébw Zrédtowych dotyczacych tematyki filmu/spotu, przygotowanie koncepcji
filmu/spotu, uzgadnianie srodkéw niezbednych do realizacji.

3. Sktadowe oferty (A+B+C): kompletna oferta powinna zawierac¢:

A.

a)

b)

Skan odpisu z KRS lub skan wydruku wpisu do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci
Gospodarczej (dotyczy podmiotdw prowadzgcych dziatalno$¢ gospodarczg, oferty od osoéb
fizycznych bedg takze rozpatrywane),

Dokumenty Wykonawcy (jesli Wykonawca zdecyduje sie realizowaé ustuge przy pomocy wiecej
niz jednej osoby, ponizsze dokumenty nalezy przedstawic dla kazdej z nich):

Zyciorys zawodowy. W CV powinno by¢ jasno i bezdyskusyjnie wykazane, iz osoba spetnia
wymagania wskazane w pkt. 2 ppkt a) oraz b)

Kopie (skany) referencji/listow/oswiadczen potwierdzajacych, ze wskazana osoba brata udziat w
tworzeniu przynajmniej 2 scenariuszy spotéw reklamowych (nie musi by¢ jedynym autorem),
ktdre zostaty zrealizowane, przy czym zgodnie z kryteriami oceny jakosciowej ofert podanymi w
pkt. 4, nalezy wymieni¢ spoty/filmy, w tworzeniu ktérych wskazana osoba brata udziat (jako
wspotautor/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji), nalezy okresli¢ charakter tego
udziatu oraz nalezy wskaza¢, ktéry film/spot dotyczyt ewentualnie wykorzystywania funduszy
UE lub funduszy szwajcarskich lub funduszy norweskich lub stuzyt rozwojowi stosunkéw
miedzynarodowych lub stuzyt rozwojowi marki terytorialnej (nalezy dopisac link, pod ktérym
Zamawiajgcy bedzie mogt obejrze¢ powstate filmy),

Catkowitg cene brutto ustugi z wyszczegdlnieniem poszczegdlnych kosztédw (koszt opracowania
scenariusza, koszt opracowania istotnych warunkéow zamdwienia, koszt koordynacji produkg;ji).
Wykaz oséb i cena brutto do wypetnienia w Formularzu ofertowym stanowigcym zatacznik nr 2
do Zaproszenia.



4. Kryteria, ktorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem

znaczenia tych kryteridow i sposobu oceny ofert.

Kryteriami wyboru beda:

1.

Ad.

Ad.

taczne wymagane dos$wiadczenie doradcy/doradcéw (przy zachowaniu warunkéw podanych w

kryteriach dla Wykonawcy) - maksymalnie 15 pkt.

Dopasowanie doswiadczenia i kwalifikacji Wykonawcy do tematyki i charakteru zlecenia -

maksymalnie 15 pkt.

Cena - maksymalnie 70 pkt.

taczne wymagane doswiadczenie powyzej minimalnego progu: 7 lat i wiecej oraz
udokumentowany udziat w produkcji (jako wspotautor/autor/scenarzysta i/lub koordynator
produkcji) przynajmniej 10 kwalifikowalnych [zgodnie z wymaganym doswiadczeniem opisanym
w pkt. 2 lit. b)] spotéw lub filméw reklamowych - 15 pkt.

taczne wymagane doswiadczenie powyzej minimalnego progu: 5-6 lat oraz udokumentowany
udziat w produkcji (jako wspotautor/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji)
przynajmniej 6 kwalifikowalnych [zgodnie z wymaganym doswiadczeniem opisanym w pkt. 2 lit.
b)] spotéw lub filméw reklamowych - 10 pkt.

taczne wymagane doswiadczenie 3-4 lata oraz udokumentowany udziat w produkcji (jako
wspotautor/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji) przynajmniej 2 _kwalifikowalnych
[zgodnie z wymaganym doswiadczeniem opisanym w pkt. 2 lit. b)] spotéw lub filméw
reklamowych - 5 pkt.

taczne wymagane doswiadczenie ponizej 3 lat — 0 pkt. i oferta nie bedzie brana pod uwage przy
dalszej ocenie.

Udziat jako wspdtautor*/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji* przy produkcji
przynajmniej 10 spotow/filméw reklamowych dotyczgcych wykorzystywania funduszy UE lub
funduszy szwajcarskich lub funduszy norweskich lub stuzgcych rozwojowi stosunkéw
miedzynarodowych lub stuzgcych rozwojowi marki terytorialnej - 15 pkt.

Udziat jako wspdtautor*/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji* przy produkcji
przynajmniej 6 spotow/filméw reklamowych dotyczacych wykorzystywania funduszy UE lub
funduszy szwajcarskich lub funduszy norweskich lub stuzgcych rozwojowi stosunkdow
miedzynarodowych lub stuzgcych rozwojowi marki terytorialnej - 10 pkt.

Udziat jako wspdtautor*/autor/scenarzysta i/lub koordynator produkcji* przy produkcji
przynajmniej 2 spotow/filméw reklamowych dotyczacych wykorzystywania funduszy UE lub
funduszy szwajcarskich lub funduszy norweskich lub stuzgcych rozwojowi stosunkdw
miedzynarodowych lub stuzgcych rozwojowi marki terytorialnej - 5 pkt.

Udziat przy produkcji mniej niz 2 spotéw/filméw o charakterze jak wyzej — 0 pkt.

*W przypadku udziatu tylko w roli wspétautora lub tylko w roli koordynatora produkcji od

maksymalnej liczby punktéw odejmowane beda 3 punkty.



Ad. 3

Oferty beda oceniane wg nastepujacego wzoru:

Liczba punktow badanej oferty =
taczna maksymalna cena najtanszej oferty/ (dzielone przez) taczna maksymalna cena badanej oferty x
70 pkt.
Umowa zostanie podpisana z Oferentem, ktdrego oferta otrzyma tacznie najwieksza liczbe punktow,
przy czym Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do przyjecia jego oferty tylko wtedy, gdy uzyska minima
progowe:

e Zatgczne wymagane doswiadczenie: minimum 5 pkt.

e Za dopasowanie doswiadczenia i kwalifikacji Wykonawcy do tematyki i charakteru zlecenia -
minimum 5 pkt.
e Za catos¢ oferty — minimum 70 pkt.

W przypadku niepodpisania umowy z Oferentem, ktdry otrzymat najwyiszg liczbe punktow,

Zamawiajgcy moze powierzy¢ realizacje projektu drugiemu w kolejnosci Oferentowi.

5. Sktadanie ofert
- Oferty nalezy sktadaé¢ za pomocag poczty elektronicznej na adres andrzej.slodki@cpe.gov.pl

nie poézniej niz w dniu 23 marca 2015 do godziny 24:00 (CET).
- Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
- W razie pytan prosimy o kontakt z p. Andrzejem Stodkim, tel. 22-378-31-31 lub 782 110 217

Zamawiajacy poinformuje oferentéw o wynikach naboru najpdiniej w dniu 27 marca 2015 r.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zgdania szczegétowych informacji i wyjasnien od wykonawcow
na kazdym etapie postepowania.


mailto:andrzej.slodki@cpe.gov.pl

